Copenhagen World Music Festival 2013- 2014
www.cphworld.dk

Ansggning om stette til CPH WORLD MUSIC FESTIVAL 2013-2014

Foreningen bag CPH WORLD MUSIC FESTIVAL (CPH WORLD) sgger hermed om 900.000 kr.
fordelt over 2 ar fra Region Hovedstadens ’pulje med saerligt fokusomrade indenfor kulturomradet’.
Stettebelgbet sages til udvikling og udbredelse af musikakter-netvaerket bag CPH WORLD, samt
til udvikling, gennemfgrelse og publikumsudvikling i forbindelse med afholdelsen af Copenhagen
World Music Festival i 2013 og 2014.

Se desuden vedlagte finansieringsplan med oversigt over foreningens planer for funding og et
budget for 2013 - 2015.

BAGGRUND

Foreningen bag CPH WORLD bestar af mere end 50 arrangearer, spillesteder og musikforeninger
fra Region Hovedstaden. Foreningen blev dannet i 2010 med det formal, at lave en arligt
tilbagevendende festival med en nyskabende, mangfoldig og inkluderende profil og med bade
regionalt, internationalt og nationalt sigte og rettet en bred malgruppe.

@nsket er, at netveerket bag festivalen skal skabe en synergieffekt mellem bade etnisk danske
musikaktgrer og aktarer med anden etnisk oprindelse end dansk ved, at de er en del af en starre
helhed. Herved far hvert arrangement en starre effekt og synlighed blandt publikum, hvorved der
skabes publikumsudvikling. Desuden er det malet, at savel netveerket bag festivalen som selve
festivalen far en samfundsopbyggende effekt ved at bringe folk i hele Region Hovedstaden
sammen pa tveers af kulturer.

Festivalen afholdes for farste gang i 2012 fra 30/8 — 2/9 med et program, der praesenterer mere
end 65 danske og udenlandske world navne af hgjeste kvalitet pa 18 af Region Hovedstadens
spillesteder, festivaler og i det offentlige rum. Se programmet her: www.cphworld.dk

Foreningen bag CPH WORLD har fire malsatninger for 2013 - 2014:

1. Udvikling af netveerket bag festivalen med fokus pa hele Region Hovedstaden og inddragelse af
flere etniske musikmiljger.

2. @konomisk 'beeredygtighed’

3. Markant publikumsudvikling i hele regionen.

4. Udvikling af nye typer af kulturarrangementer pa tvaers af og i samarbejde mellem hele
regionens musikaktgrer.

De fire malseetninger for 2013 uddybes senere i ansggningen.

Helt overordnet er det Copenhagen World Music Festivals (CPH WORLD) mal, at beere succesen
fra WOMEX videre og s@rge for, at den danner rgdder i den danske muld, ved at laegge en stor
arligt tilbagevendende verdensmusikfestival, som fra 2012 preesenterer den hgjeste kvalitet fra
bade Danmark og den internationale scene, netop i det 'hul’ i efterarsperioden som WOMEX har
efterladt sig. Herigennem er det ogsa ambitionen, at sgrge for, at det store netveerksarbejde, som
er blevet lagt fra arranggrer og kunstnernes side under WOMEX, far en ny platform og et talergr
ogsa fremadrettet, bade i form af selve CPH WORLD og igennem dennes partnerskaber med bl.a.
Karnevallet og Smag Verden (tidl. Internationale Dage), som er nogle af de fa andre aktgrer, der
ger noget stort for verdensmusikken i Region Hovedstaden. Festivalen har allerede dannet
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partnerskab med Smag Verden og CPH Arts Festival, hvor CPH WORLD i 2012 afholder
optaktskoncerter for at publikumsudvikle og netvaerke i forhold til CPH WORLD.

Under Womex har der desuden veeret meget lidt dansk musik repraesenteret. Dette gnsker
foreningen bag Copenhagen World Music Festival at rette op pa, ved at praesentere den hgjeste
kvalitet af bade danske og internationale world navne.

VISION
CPH WORLD'’s vision bygger pa festivalens fem grundlaeggende veerdier:
o Kuvalitet
o Fornyelse
e Publikumsmade
e Inklusion
e Forforelse

Kvaliteten af musik og lyd er afggrende for CPH WORLD. Kvaliteten ligger desuden i selve
oplevelsen, spillestedet og atmosfaeren omkring koncerten.

Fornyelsen for lytteren i mgdet med verdensmusikken er i hgjssedet for CPH WORLD. Malet er at
forny gennem abenhed, og dialog, og vi vil tage radikale chancer, der overrasker.

Publikumsmedet er centralt for CPH WORLD, der gnsker at udvikle og udvide
publikumssegmentet samt involvere publikum som medspillere.

Publikumsmadet foregar bade mellem scene og publikum samt publikum imellem.

Det er ogsa madet mellem kulturer, hvor folk fra hele verden mgdes. Samt magdet med andre
musikkulturer. :
Den rgde trad i publikumsmadet er folelsen af feellesskab og nye spsendende mader. Det ska
vaere let og positivt at treede ind over teersklen til en — maske — fremmed (musik-)kultur.

Inklusion eller ’plads til forskellighed’ hgrer under festivalens veerdiseaet, fordi CPH WORLD tager
udgangspunkt i inklusionstilgangen, hvor mangfoldighed ses som en ressource. Det betyder, at
CPH WORLD veerdsaetter og @nsker at udnytte hver musikkulturs forskellighed pa en positiv made.
Fokus er pa at sgrge for, at alle hgrer under den danske worldscene. Dette kraever partnerskaber
med og inddragelse af etniske musikforeninger. Inklusion og mangfoldighed lykkes, nar hver enkelt
musikmiljg under worldscenen i Danmark fgler sig inkluderet pa den danske musikscene, og nar vi
udnytter de muligheder, mangfoldighed giver, sa det skaber vaekst, sammenhaengskraft og
innovation.

Forfarelsen af publikum er essentielt for CPH WORLD. Det er gnsket at veekke betagelse,
vildskab, lyst, sanselighed og saette kroppen i spil. Forfarelsen skal ske pa alle fronter: Musikalsk,
sanseligt, i mgdet mellem musik og publikum, i mgdet publikum imellem samt gennem CPH
WORLDs astetik og publikumsfornyelse. Forferelse samler derved vores gvrige fire veerdier.

REPERTOIRE OG MALGRUPPE
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CPH WORLD er malrettet en bred malgruppe og vil tilbyde et mangfoldigt program for en bred vifte
af de mange kulturer som er repreesenteret i Danmark, og for bade unge og eeldre publikummer.
Der er i Danmark og iseer i Kebenhavnsomradet mange festivals- og musikarrangementer for unge
mennesker, hvor indholdet har fokus pa rock- og popgenrer. CPH WORLD gnsker derfor, at skabe
en festival, hvor der kan preesenteres musikgenrer, som appellerer langt bredere end blot til unge.
Der vil veere cubansk salsa og afrikanske orkestre, som primaert appellerer til de 30 - 70arige, som
ofte ogsa kan lide at danse. Der vil ogsa veere spaendende og udfordrende balkan/klezmer-
optraedener, som appellerer bredt til bade barnefamilierne og unge ml. 15 og 30 og selvfalgelig
ogsa reggae, dancehall og dub for den brede ungdom fra 13-40-arige.

AFHOLDELSESTIDSPUNKT

Tidspunktet for festivalen er op til og under 1. weekend i september.

Faerste gang festivalen afvikles bliver i 2012, naermere bestemt:

fra torsdag den 30. august—-s@ndag den 2. september 2012.

| 2013 og 2014 som denne ans@gning er rettet imod, vil festivalen ligge henholdsvis den 29.
august — den 1. september i 2013 og 4.-7 september i 2014.

MALS/ZTNINGER FOR CPH WORLD 2013 og 2014

Nedenfor uddybes CPH WORLD's fire overordnede fokusomrader i 2013 og 2014, henholdsvis
udvikling af netvaerket bag festivalen, gkonomisk 'baeredygtighed’, publikumsudvikling og
nyskabende samarbejdsprojekter pa tvaers af regionen. Eftersom publikumsudvikling og
nyskabende samarbejdsprojekter haenger teet sammen i praksis, beskrives disse under samme
punkt neden for.

UDVIKLING AF MUSIKAKTOR-NETVARKET

Den konkrete malseetning i forhold til netveerket bag festivalen, er at samle minimum 15 nye
musikaktarer fordelt over hele Region Hovedstaden, samt minimum 10 nye etniske
musikforeninger. Herigennem er det gnsket, at arbejde mod at fa hele regionens worldscene, der
ikke tidligere har haft tradition for at samarbejde, til at sta sammen og styrke hinanden pé tvaers om
at lave musikarrangementer pa et hgjt kunstnerisk niveau. Det er desuden malet, at netvaerket og
samarbejdet skal fortszette igennem hele aret, saledes at flere kulturaktiviteter opstar i kelvandet
pa festivalen.

Metode og strategi for udvikling af netvaerk

Foreningen bag festivalen har seks strategier for hvordan malet om udvikling af netveerket bag
festivalen skal opnas i 2013:

1. Ops@gende arbejde overfor spillesteder, musikforeninger og etniske foreninger i hele regionen
2. Samarbejde med kommuner og lokaludvalg i Region Hovedstaden

3. Nye partnerskaber

4. ’Karavane-koncerter’

5. Inspirations- og netveerksmgder i foreningen
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6. Udviklingspulje
Nedenfor beskrives hvert af ovenstaende tiltag mere detaljeret.

1. Opsogende arbejde
Festivalen vil arbejde malrettet mod fra 2013 at integrere flere af de etniske musikmiljger og deres
kulturarrangementer, saledes at de integreres i den offentligt tilgeengelige danske worldscene.
| dag eksisterer etniske musikarrangementer, som en form for ’lukket’ parallelt kulturmiljg. CPH
WORLD vil imidlertid gerne preesentere hele Danmarks publikummer for det rige musikkulturliv,
som finder sted i de etniske musikmiljger.
@nsket fra foreningen er séledes, at de etniske musikmiljger bade skal inddrages som arrangerer
under festivalen, samt at der skal vaere arrangementer og koncerter under festivalen, som
malrettes specifikt med det formal at skabe publikumsudvikling i forhold til danskere med anden
etnisk herkomst end dansk.
| praksis skabes denne effekt gennem en szerlig indsats, hvor foreningens koordinator og
bestyrelse, tager rundt til de etniske miljger og beskriver projektet, da dette er maden at henvende
sig til disse grupper. Herudover tager koordinatoren kontakt gennem festivalens
samarbejdspartnere og deres kontakter, bl.a. Smag Verden og Verdenskulturcentret, Missing
Voices, Ngrrebro Festivalen, Copenhagen Carnival m.fl.
Se listen sidst i ansggningen over de 20 etniske kulturforeninger, samt 20 spillesteder, som CPH
WORLD vil kontakte i 2012-2013.

2. Samarbejde med kommuner og lokalforeninger
CPH World vil arbejde malrettet mod at inddrage kommuner og lokaludvalg i hele regionen med
henblik pa lokal medfinansiering og samarbejde pa tveers af kommunerne. Pa sigt straebes imod at
kommunerne overtager en del af den finansiering, som festivalen sgger statte til fra Region
Hovedstaden i 2013 og 2014. Mere herom i afsnittet om 'gkonomisk baeredygtighed’ nedenfor.

3. Nye partnerskaber
| 2013 og 2014 er det malet at skabe minimum 15 nye partnerskaber med andre starre
kulturarrangementer i regionen og mellem aktgrerne i foreningen bag festivalen.
Allerede i 2012 har der vaeret fokus pa nye partnerskaber mellem spillesteder, arranggrer og
musikforeninger, samt mellem danske og internationale musikere.
Eksempler i 2012 herpa er bl.a.:
- 4 dage med koncerter under Cuban Festival, som er en del af CPH WORLD, som er et nyt
samarbejde mellem 2 musikforeninger og 2 spillesteder
- 4 dage med koncerter som er arrangeret af arranggrteamet "Thank you for the music’, som er et
nyt samarbejde mellem 4 spillesteder og 6 arranggrer og som fokuserer pa mgdet og integration
med musik og musikere i forskellige genrer, bl.a. under koncertaftenen 'Global Mashup’
- partnerskabet med 'Smag Verden’ (tidl. Internationale Dage) og Copenhagen Arts Festival, som
begge fungerer som appetitvaskkere for publikum og derved som ’publikumsudviklings-platforme’
med gratiskoncerter i det offentlige rum op til koncerterne pa spillestederne med entre.

4. Karavanekoncerter
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For at inddrage aktgrer i regionen, som ikke har den store erfaring med at afholde
verdensmusikkoncerter, tilbyder foreningen bag festivalen sakaldte 'Karavane-koncerter’, hvor 2
orkestre tilbydes som en let 'pakkelasning’ med skolekoncerter om dagen og koncerter pa
spillesteder om aftenen. Fordelen ved Karavanen er for spillestederne og arrangarerne, at det er
én samlet pakkelgsning, hvor festivalen sgrger for alt for dem, og hvor der sikres
publikumsudvikling ved at orkestrene spiller for bern om dagen, som senere treekker deres
forseldre ned péa koncertstederne om aftenen. Desuden kan pakkelgsningen gares billigere i og
med at det er 2 koncerter pa en dag, hvilket skaber en besparelse bade i forhold til produktion og
musikerne.

| praksis ensker CPH WORLD i 2013 og 2014 at lave 3 karavaner med hver to orkestre, som skal
tilbydes til hele regionen.

5. Inspirations-, netvaerks- og informationsmader
Bestyrelsen vil Iabende og inden festivalen Igber af stablen, afholde netveerksmader for alle
foreningens medlemmer. Til mgderne inviteres alle foreningens medlemmer og folk, der overvejer
at blive medlem. Formalet er, at alle der arrangerer koncerter og arrangementer kan made
hinanden og udveksle erfaringer, samt saette samarbejdsprojekter op med hinanden. F.eks. er der
flere arranggrer, der @nsker at finde et spillested at samarbejde med og flere spillesteder gnsker at
lzegge lokaler til festivalen, men @nsker at fa tilknyttet en lokal arranger, som er ekspert i at booke
musik en given genre.
Malet med netveerksmaderne er desuden at koordinere festivalens indhold, séledes at man
fordeler koncerter og arrangementer under hver genre ud over de 4 dage festivalen varer.
Formalet er, at der f.eks. ikke laegger 2 salsaarrangementer samtidig og konkurrerer med hinanden
indbyrdes.

Udover netvaerksmgaderne, hvor foreningens medlemmer kan f& mulighed for at mgde hinanden og
skabe arbejdsnetvaerk péa tvaers, vil foreningens bestyrelse i samarbejde med koordinatoren, ogsa
lzbende afholde informationsmader med info om festivalens program. Til disse mader vil
spillestederne, lokalforeninger og musikforeninger fa mulighed for at fa informationsmateriale i form
af flyers, plakater og programavis med hjem til deres lokale spillesteder, saledes at informationen
bringes ud til lokalbefolkningen rundt omkring i regionen

Bestyrelsen vil desuden Igbende invitere foreningens medlemmer til opleeg med spaendende
foredragsholdere, som kan virke som inspiration for arrangerer inden for diverse genrer.
| 2013 inviteres Christian Have til at holde oplaeg om PR og markedsfgringsstrategier.

6. Nye samarbejdsprojekter mellem kommuner og festivalen
CPH WORLD vil arbejde malrettet mod at styrke samarbejde pa tvaers af kommuner, arranggrer
og spillesteder i regionen. Herved at det gnsket at medvirke til at der i endnu hgjere grad, bliver
mulighed for at skabe varige netveerk pa tveers i regionen og samtidig bliver det, nar flere parter
involveres i et samarbejde, skonomisk muligt for arrangerer og spillesteder at skabe starre
arrangementstyper, samt at afpreve helt nye ideer/koncert-koncepter og muligheder under
festivalen.
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JKONOMISK BAREDYGTIGHED
Blandt foreningens malsaetninger er naturligvis, at segrge for at festivalen bliver levedygtig
gkonomisk fremadrettet. Strategien herfor kan inddeles i tre foki:

1. Inddragelse af kommuner
Foreningen vil fra 2013 inddrage minimum 10 kommuner i Region Hovedstaden, som kan statte op
om aktgrerne i netveerket bag festivalen. Foreningen bag festivalen vil i denne forbindelse arbejde
malrettet for, at fa kommunerne til at samarbejde pa tveers, bade om markedsfaring, koordination
og udvikling af arrangementer.

2. Sponsorater
Foreningen vil arbejde malrettet for at fa flere sponsorer tilknyttet festivalen. 1 2012 er bl.a. Tuborg
sponsor. Fra 2013 er det malet, at ops@ge internationale virksomheder med et moderne syn pa
globalisering, som vil passe til festivalens positive syn pa mangfoldighed. Eksempler herpa er
f.eks. Saxo Bank og Benetton.

3. Qget billetsalg, samt mad og drikke
Foreningens malsaetning er, at salg af billetter, drikke og mad vil stige i takt med at der arbejdes
malrettet for publikumsudvikling og udbredelse af festivals-netvaerket.

PUBLIKUMSUDVIKLING OG NYSKABENDE KULTURARRANGEMENTER

Foreningen bag CPH WORLD har lagt en ngje planlagt strategi for publikumsudvikling i hele
regionen, samt tiltag der kan fordre nye samarbejder om nyskabende kulturarrangementer i
regionen. Strategien kan inddeles i 7 omrader.

1. Transportabel regional ’promo-scene’
Den bedste promotion er at give publikum en forsmag pa hvad de kan opleve under festivalen, der
hvor de bor. CPH WORLD vil derfor frem mod festivalen i 2013 og 2014 derfor lave en
transportabel scene i form af en lastbil, som skal kere rundt i hele regionen, og hvorfra der skal
afholdes gratis promotion-koncerter pa torve og pladser i det offentlige rum.
| forbindelse med koncerterne vil programmet for festivalen og diverse flyers og merchandise blive
uddelt.

2. Opsggende arbejde gennem 3 frivilliggrupper
For at opna publikumsudvikling vil festivalen fra 2013 ogsa tilknytte tre forskellige grupper af
frivillige med hver deres publikumsudvidende mission.
Den ene gruppe af frivillige, kalder vi ‘street-teamet’, idet deres formal er at arbejde pa gadeplan i
det offentlige rum og bl.a. medvirke ved andre sterre kulturarrangementer, hvor de kan uddele
flyers, merchandise, programmer og reklamere for festivalen.

Frivillig gruppe nummer 2 skal have fokus pa diverse sociale medier og reklamere for og sprede
ordet om festivalen online, bl.a. facebook og diverse musikblogs.
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Den 3. og sidste frivilliggruppe, skal have fokus pa 'uddannelsesinstitutioner’, dvs. folkeskoler,
universiteter, gymnasier og lignende. Ligesom de to andre frivilliggrupper, er det deres formal at
sprede ordet om festivalen og dens arrangementer.

3. Karavane i det offentlige rum
Karavanen, som blev beskrevet ovenfor, er ogsa en del af strategien for publikumsudvikling. Det er
meningen at karavanen, bestaende af en samle-pakke med musik, lys og lyd, ogsa kan tilbydes til
etniske musikforeninger, uddannelsesinstitutioner, bgrneinstitutioner og ikke mindst storcentre og
stationer og andre steder i det offentlige rum. Formalet hermed er at mgde folk der, hvor de er i
deres hverdag.

4. Skole- og bernekoncerter
Fra 2013 et det et af foreningens mal, at inddrage projekter, der stgtter skole og
ungdomskoncerter, som en integreret del af festivalen.
Inddragelsen af arrangementer og koncerter, der henvender sig til bagrn og unge, er saledes
allerede et nedskrevet mal i forbindelse med de samlede mal om publikumsudvikling.
CPH WORLD's bestyrelse vil desuden opfordre til, at arranggrerne laver flere bgrnearrangementer
for de yngste, hvor barn og foraeldre bliver preesenteret for verdensmusik. LMS (Levende Musik i
Skolen) har vist, ved deres udveelgelse af mange verdensmusikorkestre til deres skolekoncerter, at
verdensmusik egner sig til bgrn i det, at man kan formidle musikken saledes at barnene inddrages
og aktiveres. De bliver preesenteret for genrer, som de ellers ikke stifter bekendtskab med i deres

dagligdag.

5. Ambassadegrer og mediedakning
Publikumsudvikling skal ogsa ske ved at komme sa bredt ud i medierne som muligt. Til dette
formal er det strategien, at tilknytte en gruppe kendte ansigter, som kan virke som ambassadgrer
for festivalen i diverse medier. | 2012 optreeder Master Fatman f.eks. bl.a. som ambassadgr for
festivalen pa TV, bl.a. TV2 Lorry.

6. Inddragelse af dansemiljoer
Flere af world genrerne har tilknyttet store grupper af danseforeninger, f.eks. salsa, tango,
flamenco, afrikansk, brasiliansk samba. En af foreningens malsaetninger er derfor, med henblik pa
at skabe publikumsudvikling, at inddrage sa mange af de eksisterende danseforeninger i
foreningen, saledes at de kan koble sig pa diverse koncertarrangementer. F.eks. kan
salsaforeninger koble sig pa salsa-koncerter og f.eks. tilbyde undervisning inden koncerten.
Herved far hvert arrangement en bredere malgruppe og sterre synlighed ved at komme ud i flere
typer af kulturmiljger.

7. Opsogende arbejde overfor publikummer med anden etnisk herkomst end dansk
Opswgende arbejde overfor Etniske grupper: Koordinatoren tager kontakt gennem festivalens
kontakter gennem Smag Verden og Verdenskulturcentret, Missing Voices, Narrebro Festivalen,
Copenhagen Carnival
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AFRUNDING

| 2012 Igber festivalen lige akkurat rundt i en mindre version takket veeret et tilskud pa 220.000 kr. i
fondsmidler fra henholdsvis Statens Kunstrads Musikudvalg, Tuborg fondet, World Music Denmark
og Nerrebro Lokaludvalg, samt en starre tilskud fra entreindtaegter.

For at udbrede festivalens netveerk af musikaktarer til hele regionen, samt for at skabe
publikumsudvikling i hele regionen, saledes at festivalen bliver gkonomisk baeredygtig
fremadrettet, samt at den kan blive en rigtig stor succes og oplevelse for publikummer i hele
regionen fra 2013 og frem, vil stgtte fra Region Hovedstaden veere en fantastisk hjaelp.

Stette fra Region Hovedstaden vil ikke alene gavne den danske worldscene og publikum, men
ogsa skabe varige netvaerk mellem kommuner, arranggrer, etniske foreninger, publikummer,
spillesteder og skoleinstitutioner i hele regionen.
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Spillesteder i Region Hovedstaden der skal inddrages i 2013 og 2014

Toldkammeret Helsingar

Kulturveerftet i Helsingar,

Muzikhuset pa Bornholm,

Forbreendingen i Albertslund,

Gimle Fgllenslev,

Viften i Redovre,

Portalen i Greve,

Templet i Lyngby,

Gjethuset i Frederikssund,

Pilegarden i Brgnshgj

Vanlgse Kulturhus

Loppen pa Christiania Kgbenhavn

Copenhagen JazzHouse i Kgbenhavn

Baltoppen, Ballerup

Karens Minde Kulturhus, Sydhavnen

Amager Bio, Kgbenhavn

Metronomen, Godthabsvej 33, Frederiksberg
Bright Park Bornholm, Gl. Rgnnevej 17A, Nex@
Gentofte Hovedbibliotek, Ahimanns Allé 6, Hellerup
Forsamlingshuset Ngdebo Kro, Ngdebovej 26, Fredensborg
Herlev Medborgerhus, Herlevgardsvej 18-20, Herlev

Etniske foreninger der skal inddrages i 2013 og 2014

ALBA DANSK
En albansk kulturforening der arbejder med sociale og kulturelle aktiviteter for dansk-albanere i Kgbenhavn.

BURUNDI BORNE- OG KULTURFORENING
Arbejder med formidling af burundisk kultur i Danmark.

CASA LATINOAMERICANA

Er et samlingspunkt for folk, der har interesse i Latinamerika. Foreningen udvikler og afholder forskellige slags aktiviteter
relateret til Latinamerika.

www.casalatinoamericana.dk

COLOMBIA VIVA - Den Colombianske folkloredansegruppe i Danmark
Arbejder pa at indvie danskere i colombiansk kultur og pa at vise Colombia i et mere positivt lys.
www.colombia-viva.dk.

DANSK-ARMENSK FORENING

Arrangerer kulturelle aktiviteter, rejser, humaniteert arbejde samt besggsven- og mentorordninger, lektiehjeelp og
aktiviteter for unge.

www.danarmen.dk

DANSK-CUBANSK FORENING 3

Arbejder pa at udbrede kendskabet til den cubanske revolution og pa at udvikle venskabelige forbindelser mellem
Danmark og Cuba.

www.cubavenner.dk

DANSK FLYGTNINGEHJZLP - Netvaerksgruppen i Kebenhavn
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Er en del af Dansk Flygtningehjeelps netveerk af frivilliggrupper, der arbejder for at styrke integrationen af flygtninge og
indvandrere i samfundet.
www.frivilligehuset.dk

DANSK-MAROKKANSK VENSKABSFORENING
Formidler oplysninger om Marokko og Danmark, samt arrangementer i Danmark og Marokko.
www.danskmarokkansk.wordpress.com

DEN SPANSKE MUSIK- OG KULTUR FORENING
Arrangerer diverse komsammen-fester med spansk gastronomi, kultur og musik i centrum.
www.fritidsbutik.dk/sw53727.asp?Stamkortld=107

DET KURDISKE INITIATIV | DANMARK - DKI
Afholder arrangementer af social og kulturel karakter.
adnanaga@gmail.com

DIALOG FORUM
Arrangerer forskellige arrangementer der bidrager til at skabe dialog, forstaelse og gensidig respekt. www.dialogin.dk

FILIPINO ASSOCIATION OF DENMARK OG RADIO PINOYS VENSKABSFORENING
Arrangerer forskellige sociale og festlige aktiviteter og udger et socialt netveerk for herboende filippinere.
www.fad4u.dk

FOKUS A
Arrangerer bl.a. kulturelle arrangementer for unge kurdere i Danmark.
www.fokus-a.dk

GLOBAL GENERATION Er en platform for udveksling af interkulturelle idéer, traditioner og udtryk.
www.globalgeneration.dk

GLOBAL KIDZ
Tilbyder bgrn undervisning i dans fra alverdens lande. Det er professionelle herboende kunstnere, der underviser.

www.globalkidz.dk

HOVEDSTADENS RODE KORS
Laver aktiviteter, der fokuserer pa at fremme integration, afhjeelpe ensomhed og yde omsorg.
www.hovedstaden.drk.dk

INTEGRATION & FRITID, KULTUR - OG FRITIDSFORVALTNINGEN, KGBENHAVNS KOMMUNE
Formidler hjeelp, radgivning og vejledning til og om integrationsarbejde pa kultur- og fritidsomradet.
www.kk.dk/integrationogfritid

JAVANEH

Formidler information til bgrn og unge om forskellige begivenheder indenfor sportens, musikkens, politikkens og
kunstens verden.

www.javaneh.dk

KULTURVARKSTEDET DAGMAR
Iveerkseetter sociale, sportslige og kreative aktiviteter for, og sammen med, udsatte befolkningsgrupper.
www.kulturdagmar.dk

NORREBRO LOKALUDVALG
Fungerer som bindeled mellem K@benhavns Borgerrepraesentation og Ngrrebros borgere og sikrer saledes dialogen
imellem Ngrrebros borgere og politikerne pa radhuset.
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Copenhagen World Music Festival 2013- 2014
www.cphworld.dk

www.noerrebrolokaludvalg.kk.dk

Samarbejdspartnerne i 2012

Foreningen Copenhagen World Music Festival bestar indtil nu af:

Copenhagen World Music Festivals bestyrelse:
Anders Tresselt, Stgberiet (Formand)
Karsten Dawids, Club Mambo (Naestformand)

Annette Vinther, Koncertarranggr (bestyrelsesmedlem valgt for 2 ar)
Maria Carelse, Formand World Music Denmark (bestyrelsesmedlem valgt for 2 ar)
Kim Jezus Henriksen, Verdensklubben (bestyrelsesmedlem valgt for 1 ar)

Peter Jansson, Krudttenden (suppleant valgt for 2 ar)
Annette Bellaoui, Missing Voices (suppleant valgt for 1 ar)

Spillesteder

VEGA

Pumpehuset

Huset i Magstraede
Global Copenhagen
Spillestedet Stengade
Klaverfabrikken, Hillerad
Rahuset

Onkel Dannys Plads
RUST

Club Mambo
Krudttenden

Stgberiet

Sgpavillionen

Operaen

Kapelvej 44,

Korsgade

Brorsons Kirke
Karensminde Kulturhus

Festivaler

Copenhagen Carnival

Copenhagen Arts Festival

Smag Verden — Mangfoldighedsfest (Internationale Dage)
Cuban Festival

Sange Fra Broen

Koncertarranggrer

Sky Juice Promotion

Cuban Culture Club
Koncertarranger AVH Productions
Flamencoforeningen El Duende
Balkan Festudvalget

Ekko fra Cuba

Couleur Café Festival

Vesterbro Festival
Verdensklubben
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Copenhagen World Music Festival 2013- 2014
www.cphworld.dk

M2Tango

Tango del Norte

Tranquebar Musikbutik
Verdenskulturcentret

Shelby Production

Crawfurd Media

Salsa Libre

Rub A Dub Sundays
Copenhagen Carnival

Rub A Dub Sundays

Al Agami — Repraesentant for nyt World Music Festival idé
DeMoov

Foreningen Urban Exploration
Missing Voices

Balkan beat Party

Foreningen Bantaba

Organisationer
World Music Denmark

Formelle oplysninger:
Foreningens CVR nr., projektansvarlig, kontooplysninger:

CVR nr.: 32 87 48 27
Reg. nr./ Konto nr.: 6735 1060594

Projektansvarlige:

Copenhagen World Music Festivals bestyrelse:

Anders Tresselt, Stgberiet (Formand)

Karsten Dawids, Club Mambo (Nasstformand)

Annette Vinther, Koncertarranger (bestyrelsesmedlem valgt for 2 ar)

Maria Carelse, Formand World Music Denmark (bestyrelsesmedlem valgt for 2 ar)
Kim Jezus Henriksen, Verdensklubben (bestyrelsesmedlem valgt for 1 ar)

Peter Jgnsson, Krudttenden (suppleant valgt for 2 ar)

Annette Bellaoui, Missing Voices (suppleant valgt for 1 ar)
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