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Turismens nggletal

Turismen er vigtig for dansk gkonomi

Den skaber omsaetning for 94,7 mia. kr.

Turismen er et stort eksporterhverv
Den udggar 3,6 pCt af den danske eksport

Turismen skaber mange arbejdspladser

Den skaber 114.900job

Turismen giver mange skatteindtaagter

| alt 39,1 mia. kr. i moms, afgifter og skatter

Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark 2014.
De turismegkonomiske nagletal kan ikke sammenlignes fra ar til ar, da metode og datagrundlag lzbende forbedres.
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Turismen er et globalt vaeksterhverv

Paverdensplan er derover 1,1 mia. internationale turistankomster.

Internationale turistankomster, mio.
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Kilde: UNWTO. Turistankomster er malt som antallet af turister, der foretager minimum en overnatning.
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| Danmark er turismen ogsa i fremgang

2015 var et rekordar for dansk turisme. De 49,1 mio. overnatninger er det hgjeste antal nogensinde.

Overnatninger i Danmark, mio.
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Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger pa hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem, camping og lystbadehavne. 4

Samlede overnatninger for ferie- og erhvervsturister.
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Alle forretningsomrader i fremgang siden 2008

Fra 2008 til 2015 er storbyturismen i Danmark vokset med 69%, erhvervsturismen med 14% og
kyst- og naturturismen med 2%.

Udvikling i overnatninger 2008-2015 Fordeling af overnatninger 2015
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Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger pa hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem, camping og lystbadehavne.
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Danmark er et stort turismeland

Danmark har en markedsandel pa 46 pct. af det samlede antal udenlandske turistovernatningeri
Norden.

Udenlandske turistovernatninger 2015
Danmarks markedsandel
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Kilde: Danmarks Statistik og de nordiske statistikbureauer 6
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Danmark star staerkt i den nordiske konkurrence

Danmark har 74% af alle tyske overnatningeri Norden. Danmark har bl.a. vundet
markedsandele pa det tyske, hollandske og britiske marked i de senere ar.

Danmarks andel af udenlandske turistovernatningeri Norden (pct.)
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Kilde: Danmarks Statistik og de nordiske statistikbureauer 7

*Indiske overnatninger blev fgrste gang registreret i 2013 og kun i Danmark og Sverige
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Turisternes forbrug spreder sig til mange erhverv

Turismeomsaetning 94,7 mia. kr.

Detailhandel Andre produkter

27,5 18,6

il e mia. kr.

Turismeprodukter*®

48,6

mia. kr.

Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark 2014. 8
*Overnatningssteder, restauranter, transportvirksomheder, kultur, forlystelser mv.
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Turisme er et af de stogrste eksporterhverv

Bekladnin
De udenlandske turister forbruger for 37,2 mia. kr. J

mens de eri Danmark. Dermed star turismen for 3,6 2 4 O/O
7/
pct. af den danske eksport.

Turisme

Turismens andel af 3,60/0

den danske eksport
sammenlignet med
udvalgte brancher

Elektriske maskiner mv.

4,5%

Naeringsmidler mv.

3,9%

Transport

24,0%

Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark 2014. 9
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Millionvis af overnatninger i hele Danmark

| de danske regioner foretager de danske og
udenlandske turister stort set en lige stor
andel af overnatningerne.

Region Nordjylland: 7,4 mio. (15%)

Overnatninger 46% 54%

Udenlandske [Danske

Region Midtjylland: 10,2 mio. (21% Region Hovedstaden: 11,8 mio. (24%)
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\
Region Sjalland: 4,3 mio. (9%)

Region Syddanmark: 15,3 mio. ( 31%)

6, 33%
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Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark 2014. De turismegkonomiske nggletal kan ikke sammenlignes fradr til ar, da 10
metode og datagrundlag lgbende forbedres.
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Turismen skaber vaekst og arbejdspladser i Danmark

Turismeomsatning i de danske regioner Turismeskabte arsveerk i de danske regioner

Sjaelland Nordjylland Sjaelland Nordjylland
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94,7
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19,1 mia. kr.
20%

k
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Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark 2014. De turismegkonomiske nggletal kan ikke sammenlignes fradr til ar, da

metode og datagrundlag lgbende forbedres. 11
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De 10 starste turismekommuner har stor omsaetning

Turismeomsaetning

1. Kebenhavn, 21,6 mia. kr.

2. Aarhus, 3,7 mia. kr.

3. Aalborg, 3,1 mia. kr.

4. Ringkebing-Skjern, 2,5 mia. kr.
5. Varde, 2,1 mia. kr.

6. Frederikshavn, 1,9 mia. kr.

/. Bornholm, 1,8 mia. kr.

8. Odense, 1,7 mia. kr.

9. Vejle, 1,6 mia. kr.

10. Hjerring, 1,6 mia. kr.

Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark 2014. De turistekonomiske nggletal kan ikke sammenlignes fra dr til ar, da

metode og datagrundlag lgbende forbedres. 12
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28 kommuner har over 40% udenlandske overnatninger

Andel udenlandske overnatninger
2015

|:| 0- 27%
. 27 - 40 %
. 40 - 82 %

Kikde: Danmarks Statistik

Top 3 kommuner med starst
andel udenlandske
overnatninger

1. Ringkebing-Skjern 82%
2. Fang 80%
3. Lemvig79%

Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger pa hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem, camping og lystbadehavne. 13
Samlede overnatninger for ferie- og erhvervsturister.
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De udenlandske turister er vigtige for dansk turisme

De udenlandske turister i Danmark star for 39% af den samlede turismeomsaetning.

Kyst- og naturturisme

Udenlandske turister

18,8 mia. kr.

Danske turister

26,4 mia. kr.

45,2 mia. kr.

Storbyturisme

Udenlandske turister

12,6 mia. kr.

Danske turister

10,3 mia. kr.

25,6 mia. kr.

Erhvervsturisme

Udenlandske turister

4,9 mia. kr.

Danske turister

20,7 mia. kr.

25,6 mia. kr.

Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark 2014. | storbyturisme indgar Kebenhavn, Aarhus, Aalborg og Odense.
Omsatningen dakker over alle typer af ophold med overnatning og endagsbesag.
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Tyskland er Danmarks primaere udenlandske marked

De udenlandske turister foretager 24,7 mio. overnatninger i Danmark.
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Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger pa hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem, camping og lystbadehavne
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Turisterne bor primaert i lejet feriehus eller pa hotel

Turisternesi alt 49,1 mio. overnatninger fordelt pa overnatningsformer

Vandrerhjem Lystbadehavne

1,4 mio. 3% 0,9 mio.2%
Lejet feriehus
17,4 mio. 35%

Camping

11 mio. 22%

Hotel
14,6 mio. 30%

Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger for ferie- og erhvervsturister,

16
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Udenlandske kyst- og naturturister i Danmark

Top 10 arsager til at vaelge ferie i Danmark

1. Strand, kyst og hav

2. Venlig og imgdekommende
befolkning

3. Gode overnatningssteder

4. Naturoplevelser

5. Trygt ophold

6. Rent og miljgvenligt land

7.Bgrnevenligt land
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71%

71%

70%

68%

62%

49%

8. Gode/billige transportmuligheder til
landet

9. Mulighed for at bade

10. God service og betjening
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Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse. Kyst- og naturturister med overnatning pd hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem eller camping
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Udenlandske storbyturister i Danmark

Top10 érsagerg’ft vaelge ferie i Danmark Dvrige

3 generationer 15%

1. Byliv med interessante oplevelser 77%

Overnatninger

2%
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3. 0pleve det lokale liv og kultur 72% 11%
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5.Spandende sightseeing 61%

Venner/veninder

6. Gode/billige transportmuligheder til

0,
landet 8%

7.Rent og miljgvenligt land 54% ) I ._ : I.luqnulllmunuuun
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. 8. Kulturelle oplevelser 49%
9. Historiske oplevelser

10. Gode spisesteder

i&x
.

, - , , , . . , , , , 18
Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse. Storbyturister med overnatning pa hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem eller camping
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Udenlandske made- og erhvervsturister i Danmark

Overnatninger

2,5

Dagnforbrug

2.070 kr.

Mader, konferencer
messer m.V.
40%

Formal

19

Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse. Mgde- og erhvervsturister med overnatning pa hotel.
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Danmarks brand som rejsemal

Danmark markedsfgresiudlandet pa de vaerdier, som i saerlig hgj grad forbindes med Danmark, og
som gar Danmark unik som rejsemal. Vardierne er: i gjenhgjde, mangfoldighed og kreativitet.

Udvalgte associationer til Danmark

“Familie, gezelligheid, “(lean and friendly, but expensive”
stranden, vrijheid”

“Mer kontinental kdnsla, spontanitet, frisprakighet och lite smutsigt”

“Deilig a vaere norsk

CO Id wed t h_e r i Danmark, god mat,
and interesting hyagelige mennesker,

" herli trender,
food” R
ng}zlgna.mmﬁ.ﬁﬂ, %E@%B‘H&ﬁ" “Polse ,0l, billiga kldader
och snygga tjejer”

(Copenhagen has very beautiful scenery, and is a shopping heaven)

7 “Obn
Netie Menschen, Joee=ereems .

schones Stadte, aber cepaue cxasounoit Nakuw”

1 i hsersensndhestofthe
SEhr teuer! fair;}talecountryDenmark)
“God mat och god dryck samt “Kiiste mit vielen kleinen

: . H n Stadten, Ruhe am Meer
trevllga manniskor - einfach Erholung und

frische Luft”

Kilde: VisitDenmark, Brandmaling 2015. VisitDenmark, Denmark in the Mind of the Russian Traveller, 2014. 20

Chinavia, Survey of Chinese visitors to scandinavia, 2013
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